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ЗА АВТОРА  

Д-р Димитрина Папагалска е препода-

вател в катедра „Интелектуална собстве-

ност и технологичен трансфер“ към Биз-

нес факултета на УНСС. През 2018 г. за-

щитава дисертационен труд на тема „Биз-

нес с интелектуална собственост в телеви-

зионната индустрия“ и придобива образо-

вателна и научна степен „доктор“. 

Научните ѝ интереси са в областта на 

интелектуалната собственост, авторското 

право и сродните му права, телевизионната индустрия и управ-

лението на организационното знание. В УНСС води лекции по 

дисциплините: „Телевизионен бизнес“, „Авторско право и 

сродни права“, „Интелектуална собственост“, „Научна етика“, 

„Управление и трансфер на знанието в организацията“. 

Притежава сертификати от Академията на Световната органи-

зация за интелектуална собственост (WIPO Academy) за курсо-

вете: „Управление на интелектуална собственост“, „Колективно 

управление на авторското право и сродните му права“, „Елект-

ронна търговия и интелектуална собственост“, „Управление на 

интелектуалната собственост в книгоиздателската индустрия“, 

„Арбитраж и медиация според правилата на СОИС“; от Инсти-

тута за следдипломна квалификация на УНСС (ИСК – УНСС) – 

„Авторски права в архитектурата“; и от Международната обучи-

телна програма за оценка на развитието (IPDET) – за курса „Ос-

нови на оценката на въздействието“. 
Член е на Коалицията  за  медийна  грамотност  и  сдружение 

„Цифрова република“.
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ВЪВЕДЕНИЕ  

Телевизионната индустрия такава, каквато я познаваме днес, 

е резултат от дългогодишното развитие на технологиите, както и 

от възникването на нови бизнес модели и усъвършенстването на 

стари такива, прилагани от участниците в нея, за създаването на 

телевизионните продукти и тяхното разпространение до край-

ните потребители. Системата на интелектуалната собственост 

също заема ключово място в тези процеси. Освен в технологич-

ното развитие на индустрията, подсистемата на индустриалната 

собственост (като подсистема на тази на интелектуалната собст-

веност) изпълнява и други важни функции, сред които постигане 

и поддържане на бизнес идентификация както на самите телеви-

зионни оператори, така и по отношение на телевизионните пре-

давания и сериали, които се разпространяват под определени заг-

лавия. Подсистемата на художествената собственост от своя 

страна предоставя възможност за закрила на телевизионните 

продукти, както и на включените в нея други произведения на 

художествена собственост, като филми, музикални и сценични 

произведения, реклами и др.  

Всички тези специфики на телевизионната индустрия обусла-

вят наличието на множество проявления на междуиндустриални 

отношения между телевизионната и другите индустрии – музи-

кална, филмова, рекламна, издателска, телекомуникационна и 

др. Предвид предназначението на телевизионните продукти за 

масовата аудитория и възможността за трансграничното им раз-

пространение тези междуиндустриални отношения не са ограни-

чени по територия. Познаването на спецификите по отношение 

на възникването на правата на интелектуална собственост за раз-

личните участници в създаването на телевизионните продукти и 

тяхното навременно и правилно уреждане са предпоставки, от 
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които зависи преди всичко зачитането на имуществените и неи-

муществените права на съответните правоносители, но така 

също и успешната пазарна реализация и достигането до макси-

мално широка аудитория на крайните продукти. Непознаването 

на тези права и/или отсъствието на разрешение за използването 

на творческите продукти с действаща закрила като обекти на ав-

торски и/или сродни права по избраните от телевизионния опе-

ратор способи са предпоставка и за репутационен риск, и за иму-

ществени санкции.  

Сред другите характеристики на телевизионната индустрия, 

които са изследвани в настоящия учебник, са високите нива на 

конкуренция между участниците в нея; масовото потребяване на 

продукти, резултат от дейността на тези участници; нараства-

щите потребности на крайните потребители по отношение на 

гъвкавост и удобство при потребяване на телевизионните про-

дукти и др. Подобреният достъп до интернет се явява важен фак-

тор за възникването на интерес към създаването и използването 

на нови платформи за разпространение на творчески продукти, в 

т.ч. на телевизионните такива. Лесният достъп до тези плат-

форми за създателите и разпространителите на творчески про-

дукти, както и за крайните им потребители, е предпоставка за за-

силване на формите на сътрудничество в етапите на създаване и 

разпространение на телевизионните и другите творчески про-

дукти, предназначени за задоволяване на потребностите на масо-

вия потребител. Тези взаимопреплитащи се отношения между 

представителите на различните творчески индустрии са изклю-

чително динамични и са водени от общия им интерес и желание 

за икономическа реализация на крайните продукти от тяхната 

дейност. Телевизионният пазар се характеризира с високи нива 

на конкуренция, което е и основен мотивиращ фактор за много 

телевизионни оператори периодично да актуализират и проме-

нят програмната си схема, за да отговорят на идентифицирани 

потребителски нужди за телевизионни продукти с конкретни ха-

рактеристики. По този начин се стремят да задържат и увеличат 


